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EMOT ION  TR IFF T  INFORMATION

DAS ERFOLGSREZEPT

Ein bisschen Träumen – das wollen wir doch alle. Für luxuriöse Schmuck- und 
Uhrenträume ist traditionell Magic Moments zuständig: Deutschlands auflagenstärkster 
exklusiver Schmuck- und Uhrenguide. Seit nunmehr 18 Jahren bietet Magic Moments 
die perfekte Einstimmung auf die konsumstarke Vorweihnachtszeit und inspiriert 

zum hochwertigen Schmuck- und Uhrenkauf. Sind Sie dabei? 

G O LD  T R IFF T  KU NS T!  D IESE  T R AG BA REN 
K LE IN EN  M E IS T ERW ERK E  FA S Z IN IEREN  DU RCH 
R A FF IN IER T E  O P T IK  U ND  H Ö CHS T E  PR Ä Z IS I O N.

WEARABLE ART

01

H A N S  D.  K R I EG E R

Sanft � ießend und doch 
 kontrolliert: Die geheimnis-
volle Beweglichkeit des 
Rings  „Altura“ wird durch 
mehrere exakt ausbalan-
cierte Elemente ermöglicht. 
Aus 750 Roségold und Bril-
lanten; Preis auf Anfrage

N I E S S I N G

Sinnlich und dynamisch: Geo-
metrische Formen wie Kreis, 
Oval und Dreieck bilden bei 
den „Phoenix“-Creolen eine 
ebenso lebendige wie an-
schmiegsame Komposition. 
Aus klassischem 750 Gelb-
gold; ab ca. 2810 Euro

S E R A F I N O  C O N S O L I

Eine Hommage an die Magie 
der Verwandlung: So wie die 
Multi-Size-Ringe lässt sich 
auch der weltweit patentier-
te „Brevetto“-Ohrschmuck in 
seiner Form verändern. Aus 
750 Gold mit insgesamt 38 
Brillanten; ca. 8450 Euro

N A N I S

01 Genial: Das Armband 
„Trasformista“ lässt sich 
durch eine einfache Be-
rührung in eine 52 cm lan-
ge Halskette verwandeln. 
Aus 750 Gold und einem 
Brillanten; ca. 27 150 Euro

G E L L N E R

02 Bei dem exklusiven 
„Wave“-Ring krönt eine 
seltene Marutea-Zucht-
perle die zwei sanft ge-
schwungenen Ringbögen. 
Aus 750 Roségold und vier 
Brillanten; ca. 7200 Euro

W E M P E

03 Die kunstvolle Plissee-
Optik sorgt bei den Ohr-
ringen „Lucky Sun By Kim“ 
für einen besonders raf� -
nierten Twist und starke 
Re� exe. Aus 750 Gold; ca. 
6975 Euro

03

02

ANNAMARIA CAMMILLI

Die exquisite Komposition 
verschiedener Goldfarben – 
Natural Beige, White Ice und 
Pink Champagne – macht 
den Ring der Serie „Hypnose 
Galaxy“ zu einem edlen Eye-
catcher. Aus 750 Gold und 
Diamanten; ca. 16 630 Euro

02

03

WEARABLE ART
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Simply iconic!
T H E  L U X U R Y  O F  L I B E RT Y  |  R I N G E  »T A N G O « 

25-1721_AOdenwald_MagicMoments_HerbstWinter2025_ES_190x250_RZ.indd   125-1721_AOdenwald_MagicMoments_HerbstWinter2025_ES_190x250_RZ.indd   1 22.09.25   10:4622.09.25   10:46

24 www.mymagicmoments.de

S C H M U C K

*Von der Gesamt-Printauflage 
erscheinen 500.000 Magazine 
als Regionalausgabe mit Porträts 
über die besten Juweliere und 
Goldschmiedeateliers vor Ort –  
stets aufwendig recherchiert 
und exklusiv fotografiert.

**myMagicMoments.de
über 1.000.000 Unique User
über 3.000.000 Page Impressions
über 25.000 Newsletter-Abonnenten

ZEIT FÜR PERSÖNLICHKEIT: UHREN BEWEISEN 
CHARAKTER MIT KONTUR UND TIEFE AUF 

DEM ZIFFERBLATT. WAS FÜR FASZINIERENDE ANSICHTEN. 

LICHTSPIELE

0101

G - S H O C K

Mit verfeinerten Proportio-
nen interpretiert die neue 
„G-Steel GST-B1000D“ die 
ursprüngliche G-Shock. Mit 
Metallgehäuse, Ziegelmus-
ter auf dem Zifferblatt, So-
larbetrieb sowie smarten 
Funktionen; ca. 399 Euro

C A R T I E R

Ein Klassiker im großen For-
mat: die „Santos-Dumont“ 
als XL-Modell mit Handauf-
zugswerk und feinem Gelb-
goldgehäuse. Das Zifferblatt 
mit den unverkennbaren rö-
mischen Ziffern hat einen 
Holzeffekt; ca. 19 200 Euro

C I T I Z E N

Hochpräzise: Die Armband-
uhr aus der Exklusivlinie „The 
Citizen“ verbindet ein inno va-
tives, lichtbetriebenes Eco-
Drive-Uhrwerk mit einem 
 Titangehäuse in Sakura Pink 
und einem Zifferblatt aus 
Washi-Papier; ca. 3395 Euro

PARMIGIANI FLEURIER

Das guillochierte Muster auf 
dem Zifferblatt ist ein Mar-
kenzeichen der Manufaktur. 
Bei der edlen Automatikuhr 
„Tonda PF Chronograph“ er-
strahlt es in Blau. Aus Edel-
stahl mit gerändelter Platin-
lünette; ca. 35 500 Euro

G R A N D  S E I KO

01 Das Zifferblatt der 
„Moonlit Birch Evolution 9“ 
ist von der Natur Japans 
 inspiriert. Mit Edelstahl-
gehäuse und Handaufzugs-
werk; ca. 10 200 Euro

PAT E K  P H I L I P P E

02 Mit einem 40-Millimeter-
Rotgoldgehäuse feiert die 
eckige „Cubitus“ einen neu-
en Auftritt. Mit Automatik-
werk; ca. 75 320 Euro

C H O PA R D

03 Das runde Zifferblatt der 
„Alpine Eagle 41 XPS“ er-
innert an das Auge eines 
 Adlers. Die Automatikuhr ist 
in „Lucent Steel“ gefertigt, 
einer hauseigenen Stahl-
legierung; ca. 27 200 Euro 

0302

C A R T I E RPARMIGIANI FLEURIERC I T I Z E N G - S H O C K
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U H R E N

43BOY’S

M E I S T E R

Außergewöhnlich: Der voll 
funktionsfähige „Kompass“ 
aus der „Men’s Collection“ 

von Meister ist ein aufklapp-
barer Navigator aus Titan und 

750 Gelbgold und wurde schon 
mit dem Red Dot Design- und 

dem IF Product-Award aus -
gezeichnet. Der münzgroße 
 Anhänger in limitierter 
Edition kann an einer 

Kautschukschnur  
getragen werden. 

W E L L E N D O R F F

Eleganz trifft Emotion: 
Das Armband „Umarme 

mich. Power of gold” 
aus 18 Karat Weißgold 

zeigt die legendäre 
Wellendorff-Kordel  

zum ersten Mal in ei-
nem  Männerarmband. 
 Markante Schrauben-
muttern verleihen der 
federnden Kordel eine 
sportive Note. Auf der 
Öse für das Brillant-W 

ist Platz für eine Gravur. 

H A N S  D.  K R I EG E R

Dass Diamanten nicht nur a girl’s best 
friend sind, beweisen die Armbänder 

von Hans D. Krieger. Die 15 bezie-
hungsweise 33 Diamanten im moder-

nen quadratischen Prinzessschliff 
 beeindrucken mit ihrer ausgezeich-

neten Brillanz und sind im Zusam-
menspiel mit 750 Rot-oder Weißgold 

kostbare Begleiter für die Ewigkeit.  

H E N R I C H  &  D E N Z E L

Zeitlos schön und voller Symbolik: Die  
Anstecknadel „Chardon de mer“ von 

Henrich & Denzel ist aus 950 Platin 
und 55 leuchtenden Saphiren gefer-
tigt. Inspiriert von der Stranddistel, 

verweist die kostbare Blüte, die es in 
verschiedenen leuchtenden Farben gibt, 
auf den Wert der Freiheit und die endlose 
Weite von Strand und Meer. 

1 2

STÄRKE,  STATUS,  SPIR ITUALITÄT ODER E INFACH NUR SINN FÜR 
SCHÖNHEIT  UND EIGENEN ST IL?  ES  G IBT  V IELE  GUTE GRÜNDE, 
SCHMUCK ZU TR AGEN.  DAS SEHEN ZUM GLÜCK AUCH IMMER 

MEHR MÄNNER SO UND BETONEN MIT  KOSTBAREN L IEBLINGS -
STÜCKEN INDIV IDUALITÄT UND PERSÖNLICHKEIT. 

Schauspielstar 
und Stilikone 
Timothée 
 Chalamet 
 beeindruckte 
schon 2023  
mit einem 
 Collier, das er 
gemeinsam  
mit Cartier 
 entworfen hat

Fo
to

: S
hu

tt
er

st
oc

k 
(1

)

BEST FRIEND
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S T I L F R AG E

STARS & STORIES
Glamour und Events 
aus der Schmuck- und 
Uhrenwelt

ONLINE-KALENDER
Luxusgewinne auf 
myMagicMoments.de
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JUWEL IER  IM  FOKUS

G R I M A L D O  F I R E N Z E

Ein Statement in Farbe und Form: Der 
imposante Ring mit leuchtenden Edel-
steinen ist ein Kunstwerk voller Strahl-
kraft und Eleganz
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In der Hamburger Innenstadt vereint Juwelier Mahlberg 
hanseatische Eleganz mit feiner Handwerkskunst. Mehr als 
30 Mitarbeitende kümmern sich um die Wünsche ihrer 
Kundschaft – mit Know-how, Leidenschaft und einem Gespür 
für das Besondere.

Mitten im Herzen Hamburgs emp­
fängt Juwelier Mahlberg seine Gäste 
in einem Ambiente, das Tradition 
und Moderne harmonisch vereint. 
Hier verschmelzen norddeutsche 
 Zurückhaltung und internationale 
Strahlkraft zu einem Erlebnis, das 
weit über den reinen Einkauf hinaus­
geht. Nach einer umfassenden Neu­
gestaltung präsentiert das Haus die 
Zeitmesser von Patek Philippe jetzt in 
einer eigenen Etage, die Ruhe, Exklu­
sivität und klare Formen ausstrahlt. 
Sie steht sinnbildlich für den hohen 
Anspruch an Ästhetik und Hand­
werkskunst, der das gesamte Ge­
schäft prägt.

Juwelier Mahlberg gehört zu den 
wenigen Juwelieren in Deutschland, 

J U W EL IER  M A HLB ERG

Hanseatisch fein

Ein Ort für Uhrenleidenschaft und Ruhe – die Patek Philippe-Lounge im Mezzanin zeigt Uhrmacherkunst in ihrer schönsten Form

Martina Marquard-Gruber 
und Thomas Schmidt- 

Jünemann stehen für Kom-
petenz und Herzlichkeit

www.mahlberg.com

   Neuer Wall 43, 20354 Hamburg, Tel.: 040/36 00 62 800, Mo–Fr 10 bis 19 Uhr, Sa 10 bis 18 Uhr

7

H A M B U R G

bei denen die beiden großen Manu­
fakturen Rolex und Patek Philippe 
unter einem Dach zu erleben sind. 
Diese Kombination macht den Stand­
ort in Hamburg zu einer besonderen 
Adresse für Uhrenliebhaber und 
Sammler. Sie ist Ausdruck des Ver­
trauens, das beide Marken nur jenen 
Partnern entgegenbringen, die ihren 
hohen Qualitätsmaßstäben in jeder 
Hinsicht gerecht werden.

Mehr als 30 engagierte Mitarbei­
terinnen und Mitarbeiter bilden das 
Herz des Hauses. Sie stehen für Kom­
petenz, Begeisterung und die Freude, 
Menschen persönlich zu beraten. Ih­
re Leidenschaft gilt den beson de ren 
Momenten, in denen ein Schmuck­
stück oder eine Uhr den Weg zu ih­

BERLIN, HAMBURG, MÜNCHEN, STUT TGART

DIE STÄDTEAUSGABEN

   Eberhardstraße 6, 70173 Stuttgart, Tel.: 0711/604914, Di–Fr 9.30 bis 19 Uhr, Sa 10 bis 18 Uhr 

12 www. ruth-sellack.de

Im Atelier von Ruth Sellack liegt Kon­
zentration in der Luft. Jeder Handgriff 
ist bewusst, jeder Entwurf entsteht 
aus einem klaren Gedanken heraus. 
Ihre Schmuckstücke sind keine spon­
tanen Einfälle, sondern Ergebnisse 
eines feinen Dialogs zwischen Kopf, 
Hand und Material. So wächst eine 
Formensprache, die Ruhe ausstrahlt 
und doch von innerer Spannung lebt. 
Ein markanter und verführerischer 
Stil, der über Jahre gewachsen ist und 
immer wieder neue Facetten zeigt.

Mit „Kumiko“ führt die Schmuck­
designerin diesen Ansatz fort. Die 
Kollektion ist inspiriert von der japa­
nischen Holzkunst gleichen Namens, 
deren filigrane Strukturen Räume aus 
Licht und Schatten schaffen. In Gold 
übersetzt entsteht daraus ein grafi­
sches Geflecht, das Klarheit und Emo­
tion verbindet. Feine Linien ordnen 
sich zu geometrischen Mustern, Bril­

lanten setzen leuchtende Akzente 
und der Blick verliert sich in der Tiefe 
der Struktur. „Mich fasziniert, wenn 
Struktur eine Seele bekommt“, erklärt 
Ruth Sellack. „Kumiko“ ist Ausdruck 
dieser Faszination und gleichzeitig 
eine Hommage an Präzision, Geduld 
und die stille Kraft des Handwerks. Je­
der Ring wirkt wie ein kleines archi­
tektonisches Kunstwerk, getragen von 
Konzentration und formaler Reinheit, 
zugleich jedoch von Wärme erfüllt.

Die Kollektion reiht sich in eine 
Serie eindrucksvoller Entwürfe aus 
dem Atelier Ruth Sellack ein. Jahr für 
Jahr entstehen dort neue Komposi­
tionen, die zeitlose Formen mit kultu­
rellem Tiefgang verbinden. In ihnen 
verdichtet sich, was ihre Arbeit und 
die ihres hervorragenden Teams aus­
macht: handwerkliche Meisterschaft, 
künstlerischer Blick und ein Gespür 
für das, was bleibt. ___

S T U T T G A R T
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In „Kumiko“ verbindet Ruth Sellack japanische Ästhetik mit  
ihrer unverwechselbaren Handschrift und feiner Präzision. Eine  
Kollektion über Struktur, Licht und die leise Kraft des Handwerks.

Ruth Sellack gestaltet ihren Schmuck 
mit viel Gefühl und einer klaren Vision 
von moderner Eleganz

„Kumiko“ lebt von feinen 
Strukturen mit Tiefgang:  
grafisch, architektonisch  
und harmonisch

12 13

Schmuck mit Charakter: Entwürfe 
aus verschiedenen Kollektionen 

von Ruth Sellack, getragen mit 
der selbstverständlichen Eleganz, 

die ihre Designs auszeichnet

RU T H  SELL ACK

Perfektion & Poesie

22

Kai Pierre Thieß liebt das Schöne und die Begegnung mit 
Menschen. Als Geschäftsführer von Juwelier Hilscher prägt er 

mit Feingefühl, Stil und einer großen Portion Lebensfreude 
eines der charismatischsten Häuser Deutschlands.

Kai Pierre Thieß liebt das Schöne in 
der Musik, im Theater, im Schmuck. 
Und er liebt Menschen, die Geschich-
ten erzählen. Als Frontmann und 
 Gesicht von Juwelier Hilscher ist er 
Gastgeber und Gestalter zugleich, ein 
Mann mit Sinn für Stil, Takt und 
 Atmosphäre. Thieß führt das Haus 
mit Energie, Feingefühl sowie jener 
entspannten Art, die sofort Vertrauen 
schafft.

An seiner Seite stehen Brigitte 
und Manfred Hilscher, die das Unter-
nehmen mit großer Herzlichkeit und 
feinem Gespür repräsentieren. Sie 
sind das Fundament, das Geschichte, 
Werte und Persönlichkeit bewahrt 
und zugleich offen bleibt für Neues. 
Ihre Präsenz verleiht dem Haus eine 
menschliche Wärme, die man nicht 
inszenieren kann, sondern ganz ein-
fach besitzt.

J U W EL IER  H I L SCH ER

Tempo, Takt 
und Tiefgang

www.juwelier-hilscher.de 23

   Stammhaus Schwabing, Nordendstraße 50, 80801 München, Tel.: 089/27275178,
Mo–Mi 10 bis 18 Uhr, Do–Fr 10 bis 19 Uhr, Sa 10 bis 14 Uhr

M Ü N C H E N

C H A N T E C L E R

Schmuck mit Seele und Farbe: 
Der Armreif aus Türkis und  

Gold spiegelt das Lebensgefühl 
Capris – frei, elegant und  

voller mediterraner EnergieEin Moment voller Leichtigkeit und Verbundenheit: Manfred Hilscher und Kai Pierre Thieß 
stoßen auf neue Wege und gemeinsame Erfolge an
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WILLERS WELT
Das Magazin von Juwelier Willer 
erscheint in einer brandneuen 
Auflage; gedruckt, aber auch als 
digitales E-Mag

www.willer.de

„Die kenn ich doch, oder?“ Wer das 
Geschäft von Juwelier Willer in der 
Rolfinckstraße betritt und neben den 
bekannten Gesichtern von Rolf-Detlef 
und Gabriele Willer noch ein ähnli-
ches weiteres sieht, stutzt nur kurz 
und wird dann wissen: Das ist doch 
Alice! Seit Juni ist Tochter Alice Willer 
mit an Bord – und darüber sehr glück-
lich. „Ich habe hier schon als junges 
Mädchen meine selbst gemachten 
Perlringe verkauft. Jetzt bin ich wieder 
hier und gehöre mit zum Team“, er-
zählt die 29-Jährige und nimmt einen 
gleich mit auf eine kleine Führung.

Beim Vorübergehen funkeln kost-
bare Schmuckstücke in allen Farben: 
Ohrschmuck mit bunten Turmalinen, 
Perlen und Saphiren, charmant-läs-
sige Armbänder mit Brillanten, fun-
kelnde Statement-Ringe, auf denen 
zum Beispiel ein rosafarbener Tur-
malin erstrahlt, sowie zarte Colliers 
aus Gold. Jeder Blick offenbart ein 
neues Detail, ein Spiel aus Farbe, 
Form und Licht.

Ein Wiedererkennungseffekt ist da-
bei ausgeschlossen beziehungsweise 
kann er sich nur auf die feine, exakte 
Verarbeitung und die exzellente Qua-
lität der Edelsteine beziehen. Sonst 
aber gibt es das, was man hier zu se-
hen bekommt, kein zweites Mal. In 
„Willer’s Welt“ finden sich zahlreiche 
Unikate aus dem hauseigenen Atelier 
unter der Ägide von Goldschmied und 
Edelstein spezialist Rolf-Detlef Willer.

„Der Farbsteinfundus meines 
Vaters ist riesig und wir haben viele 
Ideen“, erzählt Alice Willer. Schon 
während ih  res Studiums (Strategic 
Marketing & Management) absolvier-
te sie ein mehrmonatiges Praktikum 
bei der bekannten Schmuckmarke 
Bron und daher verwundert es kaum, 
dass Willer eine besondere Bezie-
hung zu dem niederländischen Label 
pflegt. Als ei ner der wenigen Juwe-
liere Deutschlands darf Willer neben 
Kollektionen wie „Bronissimo“ zum 
25-jährigen Bron-Jubiläum auch eini-
ge „Specials“ anbieten. „Leuchtende 

Ihre Freizeit verbringen die Willers  
gerne am und auf dem Wasser (u.).  

Eine kreative Pause gönnt sich Alice  
Willer bei einem kalten Matcha Latte  

im „Elephants” in Eppendorf (r.)

H A M B U R G

15

„Bei Juwelier Willer  
glauben wir an die Kraft des 

Designs, die wir gerne  
mit unseren Kundinnen und  

Kunden teilen.“
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J U W EL IER  W ILLER

Alle in einem Boot

Es gibt Zuwachs bei Juwelier Willer – und dies nicht nur in Form neuer handgefertigter 
 Atelierschmuckstücke und von Designs bekannter Marken.

6

S T U T T G A R T

Hinter den Kulissen von Juwelier 
Lepple: Zwischen Werkstatt,  
Verkauf und Eventküche zeigt sich,  
wie Leidenschaft und Teamgeist  
das Traditionshaus lebendig halten.

Ein 
Tag bei 
Juwelier 
Lepple 

Die tägliche Morgenrunde: Mit einem Espresso und vielen Ideen startet das Team  
von Juwelier Lepple familiär, engagiert und voller Energie in den Tag

   Innere Brücke 18, 73728 Esslingen am Neckar, Tel.: 0711/357392, Mo–Fr 9.30 bis 13 Uhr, 14 bis 18.30, Sa 10 bis 16 Uhr

www.lepple.de 7
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Der Tag bei Juwelier Lepple beginnt mit 
einem kleinen Ritual, das alle verbindet: 
einem duftenden Espresso inmitten 
funkelnder Vitrinen.

Start an der Lepple-Bar
An der Lepple-Bar im Verkaufsraum 
versammelt sich das Team zur Morgen-
runde. Termine werden abgestimmt, 
neue Schmuckstücke gezeigt, Ideen aus-
getauscht. Kein nüchternes Meeting, 
sondern ein lebendiger Moment voller 
Energie und Nähe – ein Spiegel der be-
sonderen Atmosphäre, die in diesem 
Hause herrscht.

Wer sind die wegweisenden Juweliere und Goldschmiede 
in meiner Stadt oder Region? Magic Moments präsentiert die 
besten Adressen vor Ort und die passionierten Menschen 

dahinter. Aktuell, individuell und stets ganz persönlich.

LEBENDIGE PORTRÄTS ÜBER JUWELIERE UND GOLDSCHMIEDE VOR ORT

•	 eigenes Shooting
•	 persönliche Statements

•	 ausgewählte Produktplatzierungen



MIT EINER PRINTAUFLAGE VON 1,2 MILLIONEN EXEMPLAREN UND DEM 
DIGITALEN WEBMAGAZIN MYMAGICMOMENTS.DE IST MAGIC MOMENTS 

CROSSMEDIAL AUFGESTELLT.   

VERTRIEBSKONZEPT
420.000 Exemplare werden hochwertigen 
Publikumszeitschriften beigelegt.

480.000 Exemplare werden als erweiterte 
Städteausgaben in den Metropolen Berlin, 
Hamburg, München und Stuttgart direkt an  
die einkommensstärksten Haushalte versendet.

300.000 Exemplare als E-Paper. Digital-
versand in einkommenstarke Zielgruppe, 
geclustert nach Schmuck und Uhren. 
Als Benefit bei Buchung einer Reise oder 
Tätigung eines Kaufs.

STREUPLAN
Beilage in Publikumszeitschriften
Gesamtauflage: 420.000 Exemplare

Regionalausgabe mit Direktversand
Gesamtauflage: 480.000 Exemplare

*120.000 Exemplare pro Region 

M E D I A DAT E N  2 0 26

MÖCHTEN AUCH SIE EIN TEIL VON 
MAGIC MOMENTS WERDEN?
 

JO IN  THE  CLUB!

GESAMTAUFLAGE

1,2 MIO 
EXEMPLARE

E-PAPER

300.000 
EXEMPLARE

BEILAGE

420.000 
EXEMPLARE

STUTTGART 
Die besten Adressen für

Schmuck und Uhren

SPECIALMÜNCHEN Die besten Adressen für

Schmuck und Uhren

SPECIAL

HAMBURG Die besten Adressen für
Schmuck und Uhren

SPECIAL

BERLIN 
Die besten Adressen für
Schmuck und Uhren

SPECIAL

REGIONALAUSGABE

480.000 
EXEMPLARE*

 LUXUS  MIT  RE ICHWEITE



WEB: myMagicMoments.de                                            ONLINE-WERBEMITTEL
Werbemittel Formate Homepage Rotation Regional

TKP TKP pro Monat / je Regio-Site

Ad Bundle bestehend aus: 980 x 90, 300 x 250 45 EUR 40 EUR 1.500 EUR pauschal

Header Banner 980 x 90 Pixel 50 EUR 45 EUR 800 EUR pauschal

Content Ad 300 x 250 Pixel 50 EUR 45 EUR 800 EUR pauschal

Wallpaper 728 x 90 Pixel +
160 x 600 Pixel

75 EUR 45 EUR 1.000 EUR pauschal

Halfpage Ad 300 x 600 Pixel 50 EUR 45 EUR 1.000 EUR pauschal 

Editorial Package auf Anfrage auf Anfrage auf Anfrage auf Anfrage

Stand-Alone-Newsletter – sprechen Sie uns auf Ihre individuellen Wünsche an. 3.000 EUR pauschal

Weitere Formate und Werbemöglichkeiten auf Anfrage.

Vermarktung
Alexander Steffl  
Untitled Verlag und Agentur GmbH & Co. KG
Medienpark Kampnagel  
Jarrestraße 2 | 22303 Hamburg
fon: +49 (0) 151/6 28 09-160  
e-mail: a.steffl@untitled-verlag.de

Juwelierskommunikation
Caroline Schiedt 
Untitled Verlag und Agentur GmbH & Co. KG

Hudlerstr. 50 | 89250 Senden
fon: +49 (0) 7307/92 70 76  
e-mail: c.schiedt@untitled-verlag.de

Chefredaktion
Sigrid Jürgens 
Untitled Verlag und Agentur GmbH & Co. KG
Medienpark Kampnagel  
Jarrestraße 2 | 22303 Hamburg
fon: +49 (0) 40/18 98 81-0 
e-mail: s.juergens@untitled-verlag.de

 
PRINT: MAGIC MOMENTS MAGAZIN                ANZEIGENFORMATE UND -PREISE

Anschnitt* Grundpreis  4c**

Breite x Höhe in mm

NATIONAL

2/1 Seite 380 x 250 49.000 EUR

1/1 Seite 190 x 250 26.000 EUR

1/1 Seite 1. bis 5. rechte Seite 190 x 250 28.000 EUR

1/2 Seite (hoch) 95 x 250 16.000 EUR

1/3 Seite (hoch) 63 x 250 11.000 EUR

U4 (Auflage 500.000, nur Beilage) 190 x 250 18.000 EUR

REGIONAL

1/1 Seite 190 x 250 5.900 EUR

U4 190 x 250 8.000 EUR

U3 190 x 250 6.500 EUR

KE Y  FAC T S

Inklusive Social-Media-Präsenz (Instagram und Facebook)

ANSPRECHPARTNER

M E D I A DAT E N  2 0 26


